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Die Prepacking-Theke hat sich
in Erganzung zum Kasebedie-
nungsverkauf fest etabliert.
Auch zu Pandemiezeiten spre-
chen viele Vorteile fur diese
Angebotsform von Kase.

eben der Bedienungstheke ist die

Prepacking-Theke fiir den Kéasever-
kauf unverzichtbar geworden. Sie be-
glinstigt den schnellen Einkauf und wird
daher auch ,Theke fiir Eilige” genannt.
Fir eilige Kunden ist die Cabrio-Theke
eine praktische Angebotsform. Es muss
allerdings nicht nur Kése-Standardware
sein, die Uber sie angeboten wird. Wie
Store-Checks zeigen, sind es auch Kése-
Spezialitaten, regionale Produkte oder
Kése aus Bio-Milch, die in der schnellen
Angebotsform prasentiert werden. Den-
noch flihrt eine offene SB-Theke nur zum
Erfolg, wenn Optik, Hygiene und Frische
regelmaBig vom Thekenpersonal ge-
priift, in Ordnung gehalten und frische
Ware nachsortiert wird.

,Corona hat dem Kase in der Prepacking-
Theke sozusagen in die Karten gespielt”,
sagt Andrea Mittelste-Werbeck, konzep-
tionelle Vertriebsspartenleiterin Kase der
Edeka Minden-Hannover. ,Das Thema
Kase im Prepacking ist nicht aufzuhalten.
Als Verfechterin der Bedienungstheken
sehe ich in guten Konzepten, die in Er-
génzung zum Kéasebedienungsverkauf
gespielt werden, ein starkes Differenzie-
rungsmerkmal zum Discounter. "
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Der schnelle Einkauf von Kase Uber die
cabrio-Theke ist deutlich gestiegen. Da
die Verweildauer der Verbraucher in den
Einkaufsmarkten aktuell bedingt kurz ist,
wird so mancher Kaseeinkauf im Galopp
erledigt. In Zeiten der Pandemie wurden
daher verschiedenste Konzepte auf den
Plan gerufen. Sie machen den Kaseeinkauf,
auch ohne das Verkosten der beliebten
Probierstlickchen, zum Erlebnis. (Anmer-
kung der Redaktion: In der Ausgabe 1/21
der KASE-THEKE zeigte die Agrarmarkt
Austria Marketing ein Corona-taugliches
Seminarkonzept mit vorverpacktem Kase.
Uber den neuen Prepacking-Service von
der Switzerland Cheese Marketing fiir die
Bedienungstheken berichteten wir in der
Mai-Ausgabe.)

Mehr Zeit fiir Beratung

Uber den Késeverkauf in der Prepacking-
Theke haben wir mit Verantwortlichen
des Handels und mit Herstellern gespro-
chen. Dabei sind uns interessante Punkte
aufgefallen, die auch nach der Pandemie
sicherlich nicht verschwinden werden. Um
das groBBe und vielfdltige Kdseangebotim
Kleinformat zu zeigen, hat beispielsweise
FachgroBhandler Heiderbeck mit dem Ti-
tel ,Flowpacks” einen separaten Katalog
aufgelegt. ,Wir merken einen deutlichen
Anschub im Verkauf der vorverpackten
Késestlicke und -scheiben. Die Kunden
mochten ihren Einkauf schnell durch-
fihren und weniger Wartezeiten in Kauf
nehmen. Daher ist es wichtig, unseren
Kunden Top-Spezialititen anzubieten,
die auch einen Erlebniskauf im Kleinfor-
mat ermoglichen”, sagt Marcus Béhmer,
Marketing-Manager bei Heiderbeck. Das
Prepacking-Konzept des Olchinger Fach-
groBhandlers erstreckt sich Gber ein viel-
faltiges Angebot an Kasespezialitaten fur
die SB-Theke. Es enthalt von Frisch- iber
Weich- bis zu Hart- und Schnittkése auch
solche aus Schafs-, Ziegenmilch oder aus
Biiffelmilch.

Kise-Prepacking aus der Box
Im September dieses Jahres wird Fach-
groBhéndler und

Fromi dem Handel ein neues Konzept

Frankreichspezialist

vorverpackter Kasesorten vorstellen. Die
neuen ,Kdse-Prepack-Boxen” enthalten
verschiedene vorverpackte Ké&sestlicke

und Minilaibe eines Herstellers. Inklusive
der K&sestlicke werden die gebrauchs-
fertigen Boxen direkt in die Prepacking-
Theke oder in das SB-Regal eingesetzt.
Zur Verfligung stehen die Kéasesorten
der Fromi-Marken Argental, Picandine
und Isigny Calvados. Je nach Hersteller
enthalten die Boxen bis zu 20 Kédseporti-
onen einer Marke. Es sind kleinformatige
Késesorten, die verpackt in dekorativen
Holz-, Kunststoff- oder Kartonschachteln
den Inhalt dieser Boxen bilden. Eine der
ersten wird die Argental-Box sein. Sie
enthalt die Bestseller des Argental-Sorti-
ments. Mit den Késesorten Vacherousse
d'Argental, Brebirousse d'Argental, Che-
vre d'Argental und Bufflonne d'Argental
in vorverpackten Portionen mit etwa 250
Gramm sind alle Milchsorten dieser Mar-
ke enthalten. Ist das Behaltnis geleert,
kann es mit neuen Prepacking-Stiicken
SB-Produkten individuell befillt
werden. Fromi hat den Servicegedan-
ken hinsichtlich
auch im Spezialititenbereich weiterge-
tragen und bietet darliber hinaus kleine
Formate verschiedener Kisesorten an.
Die verpackten Kasestiicke sind fir die
Prepacking-Truhe bestimmt. Sie haben
den Vorteil, dass sie bereits portioniert,
gewogen, verpackt und etikettiert sind.
In hiibschen Umverpackungen heben sie
sich aus dem SB-Sortiment hervor.

oder

schneller Bedienung

Kiasevielfalt in der Aktion
Einen Schritt weiter geht das Hambur-
ger Kaselager (HKL). Mit dem attraktiven
Pop-Up-Shop-Konzept ,Happy Cheese
Days (HCD)"
Kasestlicke unterstlitzt der Hamburger
FachgroBhandler den Handel. Vor zwei
Jahren wurden die HCD fir die Edeka
entwickelt. ,Sie ermodglichen dem Ver-
braucher im Markt eine Vielzahl von
und
kennenzulernen”, sagt Wolf Wagener,
Category Manager beim HKL. Geschul-
tes Fachpersonal und Promoter des
KésefachgroBhandlers sprechen die
Kunden gezielt an und stehen bera-
tend zur Seite. Dazu wird fiir drei Tage

inklusive vorverpackter

Kasespezialitditen zu verkosten

eine ,Verkostungsstrale”, idealerweise
in direkter Nahe zur Theke aufgebaut.
Sie ist mit einer grofBen Kaseauswahl
und Werbematerial bestiickt. ,Fir den



Niersen, Export-Manager Wijngaard Kaas. ,Die kleinen Bestel-
leinheiten mit sechs Stiick pro Karton sind ein weiterer Grund,
warum auch kleine Filialen unseren Kise risikolos verkaufen kén-
nen. Zudem spricht die hohe Restlaufzeit von fast drei Monaten
fur die Produkte.” Im letzten Jahr startete der niederlindische
Késeanbieter umfangreiche Sonderplatzierungen im Handel.
.Die Eigenschaft, dass wir die K&sestiicke ohne Kiihlung anbie-
ten kénnen, hat uns veranlasst im letzten Jahr fast 100 Aufbauten
im Handel zu platzieren”, so van Rob van Niersen. ,In néchster
Zeit werden wir unseren ,rundreisenden Zirkus', so nennen wir
die Aufbauten, um neue und aktuelle Affiné-Geschmacksrich-
tungen wie Bérlauch, Tomate, Triffel ergénzen sowie mit einem
Gewinnspiel und Social-Media unterstiitzen."

Nur mit Zertifikat

Dem anhaltenden Trend zu vorverpacktem Kase fiir die SB-The-
ke kommen die Gebr. Baldauf mit ihren
——— Allgduer Késespezialititen aus Heu-
3 milch nach. Wahlweise gibt es fix
und fertig vorverpackte Por-
tionsstlicke, wie den , 1862
Baldauf Meisterstlick” oder
den ,Baldauf Wildblume”, um nur
einige von vielen Kasesorten zu nennen, die
der Traditionsbetrieb anbietet. Die Kasestiicke mit
180 Gramm oder 300 Gramm werden frisch vom Laib geschnit-
ten. Aufgrund der gestiegenen Nachfrage nach vorverpackter
Bio-Ware, erweiterte das Allgduer Unternehmen das Angebot
der Késestlicke im Prepack um ein umfangreiches Sortiment

portionierter Bio-Ké&se.

Kennzeichnung von Kise
fur die Prepacking-Theke

» Artikelbezeichnung/Verkehrsbezeichnung
. Zutatenverzeichnié/AHergendeklaration
* Mengen bestimmter Zutaten oder Klassen von Zutaten
» Nahnwertdeklaration ab 13.12.2016 |
* Name und Anschrift des Unternehmers, Herstellers, Importeurs
» MHD oder Verbrauchsdatum mit Anweisung zur Lagerung/
Verwendung ;
*» Nettofullmenge/Gewicht :
® Der Name oder die Flrma und Anschrift des Lebensmlttel
unternehmers
¢ Ursprungsland oder Herkunftsort s
. Gebrauchsanwasung, falls es schwierig wére, dlas Lebens-
mittel ohne eine solche angemessen zuU verwenden :
® » K&segruppe : :
® Fett in der frockenmasse, wobe das Wort Fett” Blsges
schrigben sein muss: : Al
e Rohmilch/tind wenn es ‘sich um eine andere Mllch auBer
-Kuhmllch handelt iy : o




Handel bietet dieses Konzept lohnende
Vorteile: Es wird kein zusatzliches Perso-
nal bendtigt, mindestens ein Promoter
betreut die Aktion. Der Kdse wird gelie-
fert und im Markt, gegebenenfalls mit
Hilfe der Promoter, in passende Stiicke
geschnitten, verpackt und etikettiert.
Anhand einer separaten PLU-Nummer
ist der Zusatzumsatz direkt der Bedie-
nungstheke zuzuschreiben”, erklart Wolf
Wagener. ,Das ist fir uns als Verfechter
der Kiasetheke entscheidend. Zudem
ist der Skologische Aspekt gegeniiber
dem klassischen SB-Stiick in der Mopro
zu betonen: Im Prepack fallen bis zu 80
Prozent weniger Kunststoffabfille an, als
in der Selbstbedienung. Ein starkes Ver-
kaufsargument fir das Prepack, welches
im Rahmen der HCD gleich gegentiber
dem Endverbraucher kommuniziert wer-
den kann”, so Wagener. ,Ein weiterer
Vorteil ist, dass die technischen Etiketten
auf den SB-Stiicken einen Zusatz enthal-
ten, dass die Ware auBerhalb der Kuh-
lung présentiert werden darf. Dadurch
werden die Vorgaben des Lebensmit-
telrechts eingehalten.” Die HCD sind, je
nach Marktfliche, in zwei verschiedenen
GroBen moglich und kénnen fir drei bis
vier Tage kostenlos gebucht werden.
Ahnliche Systeme gibt es auch fiir ande-
re Handelsunternehmen, beispielsweise
fiir die Rewe unter dem Namen ,World
of Cheese".

,In Kirze wird sich das HKL in dieser
Richtung noch breiter aufstellen”, be-
richtet Sandra Dietl, Produktmanage-
rin beim HKL. ,Die aktuelle Situation
und der Bedarf des Handels haben uns
dazu veranlasst, ein weiteres optimiertes

Die Happy Cheese Days bei Edeka Hay-
unga Friedrichsgabe in Norderstedt zei-
gen eine groBe Kiseauswah!.

K&se-Prepacking-Konzept mit der Be-
zeichnung ,meinkaeselager.de Prepack”
zu entwickeln. Es enthalt vorverpackte
200-Gramm-Stiicke und -Scheiben fir
die Cabrio-Theke.” Der Kunde wahlt ein
Sortiment aus attraktiven Editionsartikeln
des FachgroBhéndlers sowie Késesorten
der Markenhersteller. ,Das Konzept ist
mit Preiseinstiegs- und Premium-Linien,
die iiberwiegend Hart- und Schnittkése
sowie Weichkase enthalten, gestaltet.”
Selbstverstandlich sind auch Kése aus
biologischer Erzeugung berticksichtigt.
LAls biozertifizierter FachgroBhandler
kénnen wir dem Einzelhandel auch hier
ein breites Sortiment vorverpackter Bio-
Kése bieten”, so Wolf Wagener. Fiir die
Kunden und das Fachpersonal ergibt
sich bei den vorverpackten Késestiicken
ein interessanter Zusatzeffekt: Durch das
Scannen des QR-Codes auf dem Pre-
packing-Etikett besteht die Moglichkeit
mit Augmented Reality ein 3D-Modell
vom ganzen Kiselaib anzuschauen. Au-
Berdem liefert der Code alle relevanten
Daten zum Kése auf einen Blick, sowie
interessante Hintergrundinformationen.

Schnelle Bedienung
Auch fiir Dirk Ruwisch, Geschaftsfuh-
rer von Ruwisch und Zuck, hat sich die
Prepacking-Theke im Wesentlichen als
Ergdnzung der Késebedienungstheke
durchgesetzt. ,Wir alle kennen doch
den Verkaufsalltag an den Kdsebedie-
nungstheken: Wenn sich ein Kunde an
der Theke beim dritten oder vierten
Kase nicht entscheiden kann, bekommt
er vom dahinter wartenden Kunden den
Stress zu splren, gerade am Freitag
oder Samstag”, berichtet Dirk Ruwisch

E

Zahlreiche Aufbauten in den Mérkten
zeigen, dass die Affiné-Kasestiicke von
Wijngaard Kaas auch ohne Kihlung pra-
sentiert werden kénnen.

Die Kasetheke, 01.07.2021

schmunzelnd. ,Fir den dréngelnden und
eiligen Kunden ist die Prepacking-Theke
pradestiniert. Der eilige Kunde bedient
sich fir seinen Késebedarf in der Cabrio-
Truhe und kann das Geschift ohne lange
Wartezeiten, in fiir ihn angemessener Zeit
verlassen. Das Personal hinter der Bedie-
nungstheke hat dadurch mehr Zeit, um
ihre ausgesuchten Kése-Spezialitaten zu
verkaufen, seine Kernkompetenz zu zei-
gen und eine héhere Wertschépfung fiir
die Theke zu generieren.”

.In der ,Schnellen Bedienung'”, so wie
Dirk Ruwisch das Konzept auch nennt,
,sollte sich das Sortiment hauptsachlich
auf Stiicke und Scheiben aus dem Hart-/
Schnitt- und halbfesten Schnittkase-Seg-
Bei dem Verkauf
von Weichkése spricht er sich fir die Be-

ment konzentrieren".

dienungstheke aus. ,In einer Prepacking-
Truhe leiden die empfindlichen Stiicke.
Sie werden haufig angefasst und wieder
hineingelegt. Der Weg vom Hersteller und
teilweise iber einen Verpackungsbetrieb,
bis in die offene SB-Theke, ist fir diese K&-
segruppe einfach oft zu lang. Qualitdt und
Frische leiden”, so Dirk Ruwisch.

Der rundreisende Zirkus
Wijngaard Kaas aus den Niederlanden
hat sich auf verfeinerten und ausgereiften
Gouda spezialisiert. 90 Prozent, der mit
verschiedenen Toppings veredelten, vor-
verpackten und etikettierten 120-Gramm-
bis 150-Gramm-Goudastlicke werden
tiber die SB-Theken verkauft und kénnen
auch ohne Kihlung angeboten werden.
,Viele Filialen haben die Affiné-Kisekeile
in der Pandemie auch ausprobiert, weil
sie vorverpackt sind”, berichtet Rob van

Ein vielfiltiges Késeangebot im Kleinfor-
mat bietet Fachvermarkter Heiderbeck
mit dem Flowpack-Sortiment dem Einzel-
handel an.



