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Banco fresco,
motore del punto vendita

Nel progettare questi ambienti & fondamentale studiare la percezione dello spazio
e gli elementi in grado di favorire l'interazione con i consumatori.

Quella dei freschi e freschis-
simi & una delle aree di
maggiore attrattivita dei punti
vendita. Nel progettare questi
ambienti & fondamentale studia-
re la percezione dello spazio e
gli elementi in grado di favorire
lUinterazione con i consumatori.
Spesso i retailer hanno necessita
di trasformare gli store da sem-
plici e tradizionali supermercati
a luoghi unici, caratterizzati in
maniera precisa, nei quali la
spesa non & pit un obbligo fre-
netico ma una piacevole e con-
sapevole ricerca dei prodotti piu
adatti a soddisfare le proprie
esigenze. Per caratterizzare queste aree
e necessario dunque prediligere prodot-

ti e soluzioni refrigerate che diano ampio
spazio alla personalizzazione, che siano in
grado di “vestirsi” e di cambiare abito per

adattarsi allo stile scelto dal retailer. Poi-
ché i cambi di look possono essere strava-
ganti e imprevedibili, le vetrine piu moder-
ne devono essere pronte a indossare la pil
ampia varieta di materiali, forme e finiture
presenti sul mercato, diventando cosi esse
stesse un elemento di arredo in grado di
accogliere con eleganza il cliente finale,
esaltando al contempo le forme e i colori
delle referenze esposte.

Ecco quindi che Epta, gruppo multinazio-
nale specializzato nella refrigerazione
commerciale, propone a questo scopo la sua
gamma di banchi frigoriferi OutFit a mar-
chio Costan. La gamma, gia presente sul
mercato dal 2018 con il serve-over Velvet e
recentemente arricchita di nuovi modelli, &
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studiata per enfatizzare l'assortimento e la
qualita dei freschi, dal libero servizio, alla
pasticceria, alla tavola calda, in ogni tipologia
di punto vendita, dagli ipermercati, ai proximity.

razie alle loro caratteristiche, che si
declinano in modalita espositive, cromie
e decorazioni differenti, questi arredi sono
in grado di plasmare il carattere ogni super-
mercato, affinché sia unico e distinguibile.
Le ampie famiglie di prodotti per le aree fre-
schi e freschissimi sono composte da arredi
orizzontali serve-over (Velvet] e self-service
[Silk Cl, semiverticali [Batik) e retrobanchi
(Boutique) che danno origine ad un ritmo vi-
sivo che permette all'utente di calarsi in un
contesto sempre nuovo. Sinonimo di infinite
forme, moduli e personalizzazioni, le linee
assumono una carica evocativa nell’'enfatiz-
zare l'assortimento e la qualita delle refe-
renze. Cio che rende unica OutFit & la Fini-
shing Collection, ora disponibile
per tutti i nuovi modelli: una
ricca palette di finiture
che spaziano da quelle
materiche come il le-
gno e la pietra, fino alle
serigrafie e alle stampe
personalizzate.®

Giorgio De Ponti

Product Strategy
Manager Epta
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