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“Vamos mas alla del mobiliario”

Eptaes un grupo multinacional, con presencia comercial en 35 paises, y
especializado en la refrigeracién comercial, contando con las marcas Costan,
Bonnet Névé, George Barker, Eurocryor, Misa, larp y Knudsen Keling. “Somos un
socio de elevado valor ahadido que poterncia la experiencia de compra del cliente

final” afirma el entrevistado.

iQué balance realiza de la evoluciéa que esta
sigmieado Epta ea Espaia?

Lacompania hacermdo 2016 con una facturacion de

25 millenesde euros, cumpliendocon su estrategiade
desamrcllo intermnual, y preve mantener b tendenciade
crecimientoadobledigita. Eptaesta presente en Espana
desde 1992, peroescierto que con el nuevoenfoque solo
llevamas tres anos.

ZEm qué consiste ese nuevo enfogee que seiala?
Laidea es desarmllar una linea de negocio que vaya mas
alla del mabiliario, del suministro de equipos Unicamente,
Porello, la nuevaoferta de lacompaniaen Espana se
sustenta sobre tres vértices fundamentales: mobiliario y
equipamizntode friocomerial servicios llave en mano
de sistemas y'Concept’ o personalizacion deespacios.
Somos un sociode ekvado valoranadido que potenciala
expenencia decompra del cliente final.

iQué podria destacar de los servidos llave ea
maso?

Estas solucionesestan siendo particularmente
demandadasactualmente en Espana, debidoa
que la nueva nomativa de gases esta implicando
que no haya un Unico sistemaestandarzado
quevala pam cualquiertipodeestablecimiento
yclima. Esto supone que los clientes pidan
ase sommiento acecade qué sistemade frio
es masadecuadoy eficiznte sagun las

camcteristicas de cada punto de venta. Nosotros, ademas,
hemosdesarmllado una nueva solucion CO2 transcritica,
que no necesitacomplejos contmles electonicos, ni
grandes inversiones, y es eficienteen climas calidos bos
365 dias del ano.

iQué senakbria de la personalizaciéa de espacdios?
Grxiasa'EptaConcept’ of ecemos soluciones
personalzadas pamque los clientestengan espacios de
venta unios ydifeenciados. Proponemos la integracion
de elementos como materiales, colores, iluminacicn y
maxjuinaria en el establecimiznto, tal y como ya hemos
ralizada porelemplo, en grndes hipemeradosoenel
madrileno mercadode Torres Blancas.

iQué importaada adquiere el mobiliario ea |a neeva
estrategia de Epta?
El mobiliarioesy seguirm siendo nuestro’'core business.
Tantoen instalaciones llave en manocomoen
‘Concept, la sala deventa sequiradisponiendode
mobiliano Epta, camcterizado por su excelente
‘merchandising y eficienciaenemeética.
Ademas, estamos constantemente mejorando
las prestacicnesde nuestrm ampliagama de
mobiliario, tal y comoacredita lacertificacion
Eurovent.

iQué importasciactomga Eptaa b
immovacioa?
Eptainvierte el 3% de su facturacion
en 4+Dcomencidade la importancia
de ir siempre un paso pordelante
proponiendo scluciones y
praductosque respondan alas
nuevastendenciasy necesidades,
Pruebade ello son las novedades
presentadasen EuroShop, comg
porelemplo, la personalizacion de
vitrinas Rossini ccn un sinfin de
acabades (madera, marmol...)
o los murakes refrigerados
GranVista Next dealta
eficiencia declase energética
A+ (Eurovent). m

Ritaglio stampa
Testata: InfoRetail

[bdi

communication

Pagina: 70
Data: Aprile 2017



