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pta - gruppo multinazio-

nale specializzato nella
refrigerazione commerciale -
ha presentato a Euroshop 2017
“#EptaExperience is the way":
una strategia con cui riconfer-
ma la sua capacita di coniuga-
re expertise, innovazione e
personalizzazione delle solu-
zioni proposte dai suoi mar-
chi per offrire ai Clienti degli
store un‘esperienza inedita e
coinvolgente. Ne parliamo
con William Pagani, Group
Marketing Director di Epta.

D. Con quale strategia il grup-
po approccia il mercato?

R. Epta si posiziona sul mer-
cato in qualita di partner di fi-
ducia in grado di offrire ai Re-
tailer soluzioni complete che
si distinguono per affidabi-
lita, massima qualita e avan-
guardia tecnologica. Da sem-
pre, infatti, collaboriamo con
i protagonisti del settore del-
la Grande Distribuzione per
dare un nuovo volto alle aree
food, che trasformiamo in
spazi di relazione e di sco-
perta, dove far vivere ai Con-
sumatori momenti indimenti-
cabili, piacevoli e gratificanti,
anche sotto il profilo esteti-
co. I nostro obiettivo é, in-
fatti, trasformare i luoghi di
vendita da Point of Sale a
Foint of Experience, per tra-
sportare i Clienti degli store
in una nuova dimensione
dello shopping.

D. Euroshop & stata per voi
la vetrina ideale per presen-
tare interessanti concept
realizzati in collaborazione
con partner esclusivi. Tra
questi, ad esempio, spicca il
Pop UP Retail...

R. Esalto, in collaborazione
con Schweitzer Project S.p.A.
- gruppo specializzato nella
progettazione e nella realiz-
zazione di concept store d'a-
vanguardia - abbiamo pre-
sentato il Pop Up Retail, un
corner eclettico ed esclusivo,
che trasforma le tradizionali
aree display in qualcosa di
nuovo ed inaspettato dove gli
arredi refrigerati scompaiono
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con soluzioni complete
che trasformano il point of sale
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ed esclusivo

William Pagani ¢ Group Marketing
Director di Epta, gruppo multinazio-
nale specializzato nella refrigera-
zione commerciale, che opera con i
brand Costan, Bonnet Névé, George
Barker, Eurocryor, Misa, larp e
Knudsen Keling. Epta conta 11 siti
produttivi per una superficie totale
di 300.000 mq, presidi com-
merciali in piu di 35 paesi
4.000 dipendenti, una

capacita produttiva pari
a 200.000 unita/anno.

. in collaborazione con

pta
Schweitmul’mject.llropljplletaﬂ,uncmedelﬂm

Epta ha proposto anche gli innovativi armadietti
refrigerati #EPTAbricks da installare in diversi pun-
ti di interesse indoor o outdoor.

La Family Revolution Costan & una gamma completa
progettata per arredare le aree di freschi e surgelati
con un‘unica famiglia di prodotti.

alla vista, per un design allo
stato puro che va oltre I'im-
maginazione. Il progetto po-
ne al centro della sua conce-
zione l'integrazione di diver-
se discipline per dare origine
ad un allestimento dove I'ar-
chitettura incontra il com-
mercio, per stupire e conqui-
stare i visitatori con forme
fuori dagli schemi e un sa-
piente uso di cromatismi vi-
vaci. Una celebrazione degli
eccessi che risponde al biso-
gno di forte identita espresso
dai Retailer per rendere unico
ogni store e trasformarlo in
un punto di riferimento per i
consumatori dell’area.

D. Uno dei temi dominanti di
Euroshop ¢ stata la progressi-
va digitalizzazione nel com-
mercio e la proposta di solu-
zioni omnichannel: qual ¢ la
risposta di Epta al mercato?

R. Epta ha lanciato ad Euro-
shop gli innovativi armadietti

refrigerati #EPTAbricks. Una
soluzione rivoluzionaria da
installare in diversi punti di
interesse indoor o outdoor -
come in prossimita di uno
store, oppure, ad esempio,
nelle stazioni o nelle Aziende
- che permette ai consuma-
tori di prelevare, in tutta co-
modita, la spesa di freschi &
surgelati acquistati sui siti
web delle catene della Gran-
de Distribuzione. In dettaglio,
infatti, é il Cliente a scegliere
il luogo e il momento del riti-
ro. Flessibile e green, il nuo-
vo sistema contribuisce a ri-
durre la carbon footprint eli-
minando le consegne a domi-
cilio e, grazie all‘'uso di refri-
geranti naturali, é estrema-
mente eco-compatibile.

Le opzioni disponibili sono
tre: #EPTAdryBricks sono de-
stinati alla conservazione dei
secchi, mentre #EPTAfresh-
Bricks e #EPTAfrozenBricks
garantiscono la conservazio-
ne degli articoli freschi e sur-

gelati per oltre 24 ore. Infine,

#EPTAbricks si configura co-

me un servizio completo,

che include la possibilita di
monitoraggio a distanza di

ogni singolo armadietto e
I'interfaccia con le APl delle
piattaforme e-commerce
delle Catene della Grande
Distribuzione.

D. | prodotti che avete lan-
ciato a Euroshop sono mol-
tissimi: ci faccia solo un
esempio delle vostre novita
per la GDO.

R. Massima espressione della
#EplaExperience € la Family
Revolution Costan: una gam-
ma completa progettata per
arredare le aree di freschi e
surgelati con un’unica fami-
glia di prodotti e trasmettere
una qualita superiore nell’e-
sposizione delle referenze al-
traverso un design coordina-
to che si distingue per scelte
cromatiche, luci e materiali
innovativi, che contribuisco-
no a migliorare la shopping
experience.

In aggiunta, grazie al perfet-
to allineamento degli arredi,
€ possibile creare infinite
composizioni e realizzare
corsie dall’appeal moderno
che mixano le diverse tipo-
logie di arredi, assicurando
una presentazione esclusiva
e rivoluzionaria di tutte le
referenze.

I protagonisti della nuova li-
nea sono i positivi veriticali
GranVista Next, i semivertica-
Ii Aeria Next - disponibili an-
che nella versione Open - e i
negativi verticali GranBering
e i semiverticali GranSesia.
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